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Аннотация
Если вы замучились выдумывать, о чем писать в своем блоге, устали безрезультатно подражать конкурентам, – вам помогут архетипы. Архетипы – это тот самый инструмент, знание которого сразу выведет вас на другой уровень. Потребляя ваш контент, созданный на основе ваших ведущих архетипов, люди почувствуют общность, симпатию и с удовольствием купят ваш продукт.Автор книги пишет тексты для экспертов и крупных компаний, выстраивает воронку продаж, проводит распаковку, чтобы понять, какие тексты нужны клиенту. И везде применяет знания про 12 бренд-архетипов. Если вы тоже хотите писать тексты легко – читайте книгу, опирайтесь на свои ведущие архетипы и создавайте свои шедевры.


Елена Феклина
Пилите контент. Как с помощью архетипов писать тексты легко


Введение или зачем вам читать эту книгу


Эта книга о том, как легко писать посты и статьи, понимая и принимая свои ведущие архетипы.

Здесь вы найдете простыми словами сложные вещи про теорию Архетипов К.Г. Юнга, на основании которой М. Марк и К. Пирсон написали свою книгу про бренд-архетипы «Герой и бунтарь», а также примеры моих текстов и некоторые советы по написанию постов.

Я собрала много полезной информации в одном месте, чтобы вам было легко разобраться с этой темой. Вдохновляйтесь моими текстами, применяйте несложные рекомендации и создавайте шедевры на страничках своих соц. сетей.

Уже никто не сомневается, что жизнь переезжает в интернет, соц. сети для нас становятся местом общения, работы, поиска нужной информации, покупки товаров и услуг. Это удобно: не надо никуда ехать, не надо разговаривать с консультантами, реально сделать выбор на основании отзывов живых людей, можно выбрать лучшего из нескольких поставщиков. Достаточно открыть соц. сеть, найти то, что тебе нужно и информация польется, как из рога изобилия. Так ли уж как из рога?

То, что в сети можно найти любого специалиста — факт. То, что реально подобрать себе человека под свои запросы, нужды и темперамент — тоже факт.

Если вы виртуозно продаете недвижимость — вас будут рекомендовать клиенты. А вдруг вы печете изумительные торты — вас будут носить на руках заказчики. Когда вы даете дельные советы по маркетингу — к вам будут выстраиваться в очередь на консультацию. Главное, рассказать об этом своем таланте на своей странице в соц. сети, иначе, как же другие узнают про вас?

Картинка в соц. сети — это ваша визитка, это первые 5 секунд, которые цепляют или не цепляют человека. Но, согласитесь, сначала было СЛОВО. С него все началось, оно никуда не ушло. Мы все общаемся через слова, написанные буквами или воспроизведенными голосом. Как же писать и говорить так, чтобы заходило людям? Чтобы не вы ловили клиентов, а они шли к вам и с удовольствием покупали ваши товары и услуги?

А я вам отвечу: легко! Да-да, не удивляйтесь, писать и говорить надо так, как вы это делаете в повседневной жизни. Именно с вашими речевыми конструкциями, словами-паразитами и набором профессиональных терминов. Главное, чтобы вы не вымучивали эти слова из себя, а они лились ручейком. Ведь соц. сети — это удовольствие. Удовольствие от общения и от ведения бизнеса. Иначе, зачем все? Чтобы надрываться? Чтобы с трудом проворачивать шестеренки этой машины с постами, видео и прямыми эфирами?

Конечно, нужно чуть-чуть уделить время и прочитать мою книгу или поискать другого автора, выяснить с помощью тестов свои ведущие архетипы, понять кое-что про себя и вперед — творить!

Я не психолог, я только копирайтер, но общаясь с людьми, создавая для них тексты, волей-неволей приходится обращаться к этой прекрасной науке. Меня заинтересовал вопрос архетипов. когда я стала задумываться, почему люди, занимаясь одной и той же работой, настолько отличаются друг от друга. И для одного текст пишу в одной стилистике, а для другого ну совсем-совсем в другой. От чего это зависит? Я начала копать, изучать материалы, смотреть и слушать лекции, читать книги.

Вы любите читать? Может, в современном мире это и не очень модно: кто-то ограничивается школьной программой, кого-то хватает только на новостную ленту. Для меня книги — настоящая страсть. Иногда залипнешь на что-нибудь супер-увлекательное, и все дела откладываются, пока не дочитаешь до конца. Говорят, что книги надо читать и руководствоваться тремя П: Прочитай, Пропиши главные мысли, Поделись с ближним. Честно говоря, художественные книги я не прописываю и не спойлерю: считаю, что человек сам должен прочитать и подумать, без моей подсказки. А вот книги по психологии или бизнесу я с удовольствием прорабатываю по этой технологии. Сегодня хочу поделиться с вами маркетинговой библией про архетипы М. Марк и К.С. Пирсон «Герой и бунтарь». В ней дается ответ на вопрос, почему одним заходят видосики про кошечек, а другим подавай графики динамики индекса Доу Джонса.

Коротко говоря, встретились маркетолог и психолог, обменялись собственными исследованиями, привлекли кучу сторонних крупных разработок в области рекламы и воздействия ее на психику и покупательскую способность человека, создали стройную концепцию про архетипирование, на основании которой построены все успешные бизнесы в мире.

Авторы считают, что бренд-архетипы — некое программное обеспечение психики. Подобно компьютерной программе, тот или иной архетип терпеливо ждет, пока его запустят. Например, некоторые люди постоянно живут в образе Искателя по принципу «не ограничивайте меня», или в образе Правителя: «Есть два мнения — одно мое, второе неправильное». Они будут выбирать бренды, которые им близки и понятны. С течением жизни, в разных ситуациях бренды могут меняться. Например, ребенок, подрастая, переходит из Искателя в Бунтаря, а, взрослея, в нем открывается Герой или Любовник. Таким образом идет развитие и переход из одного архетипа в другой на протяжении всей жизни человека. Но ведущие архетипы могут оставаться длительное время, иногда навсегда.

Я не буду здесь пересказывать всю книгу Марк и Пирсон. Она доступна в прекрасном переводе, вы сами ее найдете и прочитаете, здесь же я коротко дам характеристику каждому архетипу, приведу примеры текстов, дам некоторые советы и приведу частотный словарик лексикой, которую использует конкретный, рассматриваемый в данной главе, архетип. Используя знания об архетипах, вы будете с удовольствием и легко писать тексты, проявляться в соц. сети, а также взаимодействовать с людьми даже в повседневной жизни.

Обо мне 

Итак, она звалась Еленой… Меня зовут Елена Феклина, и я не просто копирайтер, потому что обычный копирайтер — это про килознаки. Я контент-менеджер. Я пишу по маркетинговой технологии. Это про воронки. Это готовая тема для другой книги и сейчас не об этом.

Мне 45, и это прекрасный ягодный возраст, который позволяет расставить приоритеты, понять уже, что на самом деле важно, а что можно спокойно слить и не расстраиваться по пустякам. Я прошла длинный путь к работе моей мечты. Писать я начала в старшей школе. Это были рассказы про жизнь, романчики про юношескую любовь. В то время не было компов в каждом доме, я писала в единственном экземпляре, и мои рукописи разошлись по друзьям-знакомым и знакомым их знакомых, и почти ничего не вернулось обратно.

Потом было филологическое образование, много разных работ, своя фирма, декрет, и однажды я вспомнила про то, что когда-то я с удовольствием писала. Тут же нарисовался курс по копирайтингу, а потом обучение Профессии контент-маркетолог.


Я пишу тексты для экспертов и крупных компаний, составляю индивидуальные контент-планы, выстраиваю воронку продаж, помогаю распаковаться эксперту и понять, что писать в блоге, как разработать свою линейку продуктов. И везде я применяю знания про 12 бренд-архетипов. Они дают картину мира и здорово облегчают коммуникации.

Мои ведущие архетипы Мудрец и Маг. Не пугайтесь! Это не значит, что я ведьма и через ахалай-махалай наколдую вам кучу клиентов. Это про то, что, взаимодействуя со мной, люди трансформируются, изменяются в лучшую сторону. И даже то, что моя книга пришла к вам — это не просто так. Значит, вам точно нужно попасть в мое поле.

Я пришла в копирайтинг, чтобы через тексты проявляться и помогать другим транслировать себя в соц. сетях. Это раскрытие своего настоящего. Быть самим собой — вот смысл всего.

Решила написать несколько слов про себя, чтобы познакомиться, позвать вас к себе в VK моя страничка или на мой канал в Дзен Ягодная я


1.Что такое архетипы и откуда они взялись


Это все К.Г. Юнг виноват. Он говорил, что личность состоит из трех отдельных, но постоянно взаимодействующих структур: эго, личного бессознательного и коллективного бессознательного. Эго — это то, благодаря чему, мы чувствуем свою целостность, основа нашего самосознания. Личное бессознательное — это индивидуальный опыт, все воспоминания, конфликты, которые мы переживали в разный период жизни, иногда они бывают подавлены, и мы имеем целый букет комплексов. И, наконец, коллективное бессознательное — хранилище всей памяти человечества, мощные психические первичные образы (архетипы), которые одинаковы для всех людей. Это наши древние представления об идеальных образах, наше интуитивное восприятие, влияющее на выбор и действие. К. Юнг поделил всех людей (условно, конечно) на архетипы, согласно их социальной роли. Ну, то, что все мы выполняем ту или иную социальную роль, вы же не будете возражать? Все мы существа социальные, живем в обществе. Даже у Агафьи Лыковой, которая прожила всю жизнь в Тайге одна, тоже есть свои архетипы, то есть вам понятно, что посчитаны все?

Так вот базовые архетипы неизменны. Это то, что мы транслируем в жизни. Это наши установки, наши жизненные ценности.

Маркетологи всего мира давно уже используют это знание и легко продают нам товары и услуги через рекламу. Но, вы скажете, не каждая реклама нам заходит! Правильно, потому что воздействует только на те архетипы, которые проявлены конкретно у какого-то человека, и это может быть, не вы. Так, например, реклама фастфуда мне никак не заходит, потому что у меня нет такой ценности. У меня ценность ПП. И реклама проходит мимо меня, зато она привлекательна для других людей, у которых есть эта ценность, и чьи архетипы легко и приятно отзываются на вброс маркетологов и интуитивно покупают этот продукт.

Итак, когда вы понимаете, кто вы, что вы даете людям, в чем ваши глубинные потребности и ценности, вам легко проявлять себя в жизни, в том числе и в интернет-пространстве. Уж точно не нужно копировать кого-то, следуя тенденциям моды или просто потому, что так делают все. Чтобы люди шли к вам легко — вам надо также легко проявляться. Без напряга. А как этого добиться?
Читайте про все архетипы, примеряйте на себя разные модели, что вам отзывается, что вам близко. Я постараюсь без воды дать вам самое основное, приведу примеры текстов.
Каждый архетип отличается ценностями, потребностями, эмоциями, поведением. Это как система координат, которая помогает функционировать в социуме.

Ну что ж, как сказано одним знаменитым и уважаемым человеком: «Поехали!»


2.Простодушный


Хоть Карл Густав и является родоначальником теории архетипов, но уж больно замудрено у него все представлено. Помню, в университете писала курсовую по коллективному бессознательному, чуть весь мозг не вывернула, пытаясь докопаться до сути. Очень сложно. Такое ощущение, что Юнг — это такая громадина, которая пыталась донести до простых смертных какие-то глыбы философской и психологической мысли. Короче, молодцы М. Марк и К. Пирсон, которые упростили все до 12 архетипов, хоть стало более-менее понятно, что с чем едят.
Система бренд-архетипов по М. Марк и К. С. Пирсон предлагает деление их на некоторые группы, которые характеризуются чем-то общим. Мне больше всего понравилось объединение архетипов по стихиям. А, вообще, много можно найти вариантов сгруппировать архетипы. Например, рассмотреть переходы личности из одного архетипа в другой по мере созревания этой самой личности. Тоже очень интересный подход.

Рассмотрим первую группу архетипов, ориентированную на стихию Воздух. Это разделение на стихии тоже не случайно. Первые три связывает стихия Воздух, да, они, действительно, легкие, непостоянные, мечтательные, ищущие. Это –Простодушный, Искатель и Мудрец. Группа стихии Воздух олицетворяет тоску человека по потерянному раю. При чем тут рай? Вспоминаем библейский сюжет, когда у человека все было ок, но произошло то, что произошло и двое были выдворены за пределы Эдема на грешную землю. Так вот, эта тоска — она глубинная, она идет через поколения еще с тех самых времен первых людей. Они начали скучать по потерянному раю, эта базовая эмоция стала записываться на подкорку, и уже многие тысячелетия эти три архетипа ее отлично транслируют. Их связывает такая жизненная стратегия: стратегия экспертизы, вечного самопознания и самосовершенствования, поиск себя, сомнения, размышления.

Теперь подробнее про Простодушного, его еще называют Невинный и Ребенок.
Самое главное желание Простодушного — обрести рай. У Простодушного оно прям на первом месте. Он честно верит, что за счастье не надо бороться, не надо платить, оно есть в каждом моменте и для всех одинаково полезно. Просто надо быть счастливым здесь и сейчас. Он очень напоминает ребенка, любит игры, забавы, безобидные развлечения.

Его отличительная черта — доверие к жизни, людям и вера в лучшее.

Простодушный хочет поступать правильно, отличается доброжелательностью, простотой, открытостью.

В общении он демонстрирует иногда детскую непосредственность, часто улыбается, стремится иметь идеальную работу, примерного супруга, самых послушных детей. Ему свойственно откладывать принятие решений: «Пусть все рассосётся как-нибудь само собой», больше всего на свете не хочет ни за что отвечать, с удовольствием принимает помощь. Он выглядит позитивным, легким, приятным, внушает доверие. В одежде предпочитает светлые тона. Жить любит на природе, за городом, где чувствуется близость к корням.

В современных реалиях этот архетип очень популярен. Он помогает расслабиться, насладиться жизнью, получить ништяки прямо сию секунду.

Его миссия — показать красоту и простоту жизни, вселять веру в лучшее.

В любой нестабильной ситуации Простодушный остается большим оптимистом, вселяет в окружающих веру в то, что все получится.

Ценности — семья, уютный дом, безопасная работа, удобство и комфорт.

Если у вас проявлен архетип Простодушного, то для вас важно все натуральное (от каши до хлопковой одежды), ароматный кофе, определенность, чистота и здоровье. Ваша задача — нести в мир доброту, экологичность, возвращать аудиторию к истокам, природе, здоровью.

Простодушный любит на своей страничке поболтать, показать искрененность и эмоциональность, перманентно находитсяв состоянии восторга от жизни или какой-нибудь ерундовой ерунды, заразительно смеется, живет в розовых очках (и поэтому нередко огребает), часто выступает миротворцем, легок на подъем, беспечен, неусидчив и игрив, у него лучистые глаза и приятная, иногда застенчивая улыбка.

Он смотрит мультики и обсуждает их в блоге, признает, что иногда хочется на ручки и мило жалуется собеседникам, демонстрирует, как важна поддержка близких и тепло рассказывает о своей семье.

Умение радоваться самым простым вещам (например, хорошей или плохой погоде) позволяет Простодушному делиться этим обычным в легкой манере и вызывать у людей нежность. Для него каждый день есть повод улыбнуться и обнять этот мир. Любовь к природе звучит везде. Путь к успеху и счастью для него простой. Поэтому дает клиентам простые схемы решения их вопросов.

Примеры заголовков для текстов в блоге Невинного: «Побалуйте своего внутреннего ребенка», «Почему мне важна поддержка близких», «Как легко привести в порядок дом», «Быстро успокой ребенка этим…», «Как легко получить желаемое».

Хештеги и частотные слова: романтик, оптимист, наивный, святой, вера, природа, натуральный, позитив, настроение, беззаботность, детство, ребенок, духовность, экологичность, хорошо, приятно, здорово, легко.

Какие бизнес-ниши подходят для архетипа Невинный: детские товары (одежда и игрушки), натуральные продукты питания и товары обихода из натуральных материалов, handmade, товары про здоровье, ПП, йога и т.д.

Как общаться в блоге: легко, весело, без официоза. Рассказывать трогательные истории, делиться своими способами избежать неприятности, не заводить конфликты, не обсуждать политику. Акцент делать на простоте, близости с родными, семье.

Текст
Аэройога — это легко

Я смотрела на эти акробатические этюды уже полгода и не верила, что смогу сама когда-нибудь выполнить нечто подобное. Как у них это получается? Где этому учат? Аэройога — это какая-то фантастика!

Потом однажды в выходные я приехала в соседний город в гости к моим подругам, чтобы отдохнуть от своих тренировок, перезагрузиться, переключиться на море. Вдруг узнаю, что давняя знакомая занимается йогой в гамаках. Наконец-то нашлось место, где я могу это попробовать!

Я приняла приглашение на занятия, с нетерпением ждала тренировки и вот я в гамаке! Сказать, что я испытала восторг — это ничего не сказать! Оказывается, тело может переворачиваться, летать, выполнять немыслимые пируэты! А это ощущение невесомости! Я влюбилась в аэройогу с первого раза!

Возникла идея, чтобы гамаки появились и в моем городе. Я очень хотела, чтобы люди узнали о возможностях своего тела, когда неважна физическая форма и возраст! Реально каждому выполнять упражнения в воздухе и оживлять забытые ощущения детства. Гамак — он как помощник, который позволяет безопасно кувыркаться и летать!

Я записалась на обучение, экзамен выдержала достойно и с заветным сертификатом вернулась домой нести людям новое направление йоги.

Страха не было, наоборот, была полная уверенность в правильности моего решения. К тому же муж меня поддержал: он помог собрать денег (качественное оборудование стоит недешево), выбрать, закупить и установить гамаки.

Когда все было готово, я сделала анонс в моем профиле в соц. сетях об открытии первой студии аэройоги в моем городе. И ура! Занятия начались! А вы хотите испытать восторг полета и невесомость? Приходите в первую студию аэройоги в городе N!

Вот типичный сторителлинг Простодушного: эмоционально, искренно, абсолютно в соответствие с его миссией: помогать людям, показывать важность здоровья. Что такие занятия доступны всем. Это легко, просто.


3.Искатель


Не пытайся меня удержать!

Представьте, что стоите на смотровой площадке небоскреба в центре города или на вершине горы с видом на море. Что чувствуете? Восторг, томление, одиночество и зов дороги. Это эмоции Искателя. Его еще называют Странник. Само название архетипа говорит о том, что его обладатель все время что-то ищет, не сидит на месте, ценит независимость, иногда страдает от неугомонности, от поиска Земли обетованной. В каждом из нас просыпается Искатель, когда мы планируем отпуск или даже выходные на природе. Нас манят далекие дали, чужие страны и, конечно, горы.

Помните про потерянный рай и тоску по нему? Искатель реализует эту тоску в вечном поиске. Но, как известно, везде хорошо, где нас нет.

Самое главное желание — транслировать идею свободы.

Отличительная черта — мощный движ, активность в работе, в личной жизни, в блоге. Он стремится идти в ногу со временем, быть в тренде, в курсе всех изменений в жизни и бизнесе. Его привлекают загадки истории, раскопки.

Его миссия состоит в том, чтобы увидеть мир, найти в нем свое место и показать другим, помочь и им обрести свободу.

Искатель быстро выстраивает коммуникации, легкий на подъем, мобильный, постоянно учится, перемещается, его можно увидеть в разных местах почти в одно и то же время. Такой человек независим в суждениях, любопытен, постоянно совершенствуется.

Искатель обожает бороздить Интернет и предпочитает искать сам, нежели чтобы его находили другие. Он любит покупать по каталогу, в онлайн магазинах только практичные и удобные вещи.

Основные атрибуты этого архетипа: небрежная, но стильная и ухоженная внешность, удобная и модная спортивная одежда или/и в стиле милитари, верный друг: пес, конь, байк, внедорожник, чемодан или рюкзак, карты, горы, дороги.

Он ценит независимость в том числе и финансовую. Находит места для путешествий везде: даже в рамках своей локации. Как работник чаще всего одиночка. Любит пробовать новое. Увлекает за собой.
Обычно он рассказывает истории, байки, его интересно слушать и читать. Часто в текстах искатель использует переходы: сначала, вскоре, потом.

Хештеги и частотные слова: путешествие, риск, странник, скиталец, свобода, индивидуальный, путь, дорога, компас, тоска, новатор, авантюра, приключение, самолет, ж/д, автомобиль, впечатление, восторг, одиночество, движ, джинсы, косуха, велосипед, место силы, этно-стиль, волна перемен, опасно, невозможно, двигаться, стремиться, обнаружить, открыть, вариант, без границ, расширять горизонты, интересный, неожиданный, находить возможность,

Примерные ниши, в которых эксперт-искатель может легко себя проявить: туризм, путешествия, отельный бизнес, автомобили, индивидуальные виды спорта, йога, экстремальный спорт, торговля с зарубежными странами, подростковая или милитари-мода и др.

Заголовки, которые использует в своих текстах: «Куда поехать на этот раз», «Стопятьсот вариантов ночевки в незнакомом городе», «Как путешествовать с минимальными затратами», «Как экономить на авиабилетах», «Легко ли ездить автостопом», «Как я провел этим летом», «Как я выжил в шторм», «Вулкан — это не страшно, это прекрасно», «Крутой маршрут», «Уроки выживания в чужой стране».

В своем блоге создавайте атмосферу движения, активности, стремление идти в ногу со временем, быть в тренде. Помогите людям становиться свободными, показывайте, как это можно достичь.

Искатель — это и про финансовую независимость во время путешествий. Так что тема финансов тоже зайдет, только не с позиции графиков и цифр, а на эмоциях независимости, свободы передвижения, ваших путешествий по этому миру.

Наверняка в Вашем окружении есть Искатель (а, может, это вы и есть?), теперь вы немного больше понимаете его стремление убежать от скуки и заурядности.

Текст
Как я сбежала в новую жизнь

Я собралась ехать в Москву. Со всем своим юношеским максимализмом решила окунуться в другую жизнь, в других людей, в чужое. То ли дома все слишком сладко и надоело ни за что не отвечать, а учись, деточка, тебе это поважнее, то ли созрела для взрослых приключений. Однажды я достала сумку (чемодан был такой огромный, что я бы и пустой его с места не сдвинула, а тут с вещами), в которую поместилось все самое главное (носки-трусы и сух.пай), и смело отправилась на вокзал.

Купила билет, сижу в зале ожидания, и мысли всяческие полезли в голову: а вдруг не получится снять квартиру, а вдруг что-то случится, а вот почему маме не сказала, даже записку не оставила. Блин, а телефона домашнего нет, даже позвонить не могу теперь. Как-то некрасиво что ли. Даже стыдно стало, она так заботится обо мне, а я молча, тайно свалила в закат.
Ну, а попробуй ей сказать, что хочешь уехать: тут будет серьезный разговор и даже слезы, что я еще маленькая, что не справлюсь, «Тебе плохо дома, что ли?» Блиин, ну маааам! Так, решено, приеду в Москву, пошлю телеграмму, что все норм.

Ночь в поезде я не могла уснуть. Сначала смотрела в окно: мелькали города, села, березки, поля бескрайние. До чего ж земля наша красивая! Разговаривать с попутчиками не хотелось, мои мысли копошились в голове, их надо было успокаивать и как-то логично выстраивать. Я ехала и все мечтала о новой своей жизни, о перспективах (в школе мне всегда говорили, что я перспективная, что все получится и, вообще).

Москва встретила хмуро, спасибо, что без дождя, а то совсем было бы швах. Я в киоске купила газету с объявлениями о сдаче жилья в наем и с энтузиазмом принялась изучать. Таскаться по адресам с сумкой не очень-то было удобно, но я быстро нашла комнату у какой-то бабульки: со старой обшарпанной мебелью, но чистую и недорогую. Ок. один вопрос закрыла. Теперь мой путь лежал в приемную комиссию, отвезу документы и начну готовиться к вступительным. У меня все получится! А как поступлю, переду в общежитие, а это сосем-совсем другая жизнь!

Заметили в тексте авантюризм? Реализация основной миссии этого архетипа: найти свое место в жизни, видно, как он ориентирован на поиск нового, лучшего. 

Текст

Любите ли вы походы, как люблю их я

К походам меня приучили родители. Они не были геологами или профессиональными путешественниками, они работали на обычных работах на заводе и в кулинарке, зато под выходные они любили собираться большой веселой компанией и отправлялись за Волгу. Нас было человек 10 детей, такая шлеп-компания ровесников. Ухх, как классно было переправляться на другой берег могучей реки, ловя брызги и перегибаясь через поручни. А мама все время волновалась, чтобы мы с другими детьми не свалились за борт.

Потом тащили тяжелые рюкзаки, кстати, какие же сейчас удобные рюкзаки появились в сети магазинов для охоты и туризма N просто ни с чем не сравнимое удовольствие от тысячи и одного кармана, куда все-все можно уложить. У меня вечно все вываливалось из моей поклажи. А материал, из которого сделан рюкзак — огонь. Легкий и прочный одновременно. Мечта, а не рюкзак.

Так вот про поход. Мы шли к «нашему месту», где были зарыты настоящие походные сокровища: котелки, какие-то рыбацкие снасти и даже консервы с прошлого раза, которые остались, ну не тащить же опять их в город. Мужчины ставили палатки, разжигали костер и отправлялись на рыбалку. А мы бежали на берег купаться, потому что солнце еще высоко, и целый день удовольствий впереди. Мамы сразу что-то начинали стряпать. И какая же вкусная получалась гречка с тушенкой на костре. Никогда вкуснее ничего не ела.

Вечером наступало самое приятное время, когда отец брал гитару и все пели песни, простые и родные. Иногда пели просто какие-то народные, я тоже пела, половину слов даже не понимая. А вот сейчас, во взрослом возрасте, эти слова откуда-то вылезают изнутри, и я сама удивляюсь, как могла сохранить их с такого далекого детства. Еще ловили раков, варили их, ходили за земляникой, играли в мяч и бадминтон. И это было классное время. Почему-то умели родители отдыхать вот так хорошо, незатейливо и классно. Спали в палатках, посуду мыли в реке, веселились, пели. И не было проблем, или уходили эти проблемы куда-то далеко, оставались в городе, до них надо было плыть еще на речном трамвайчике.

Это пристрастие к походам я сохранила. Теперь мы ходим не только за Волгу, но и в горы (это, конечно, отдельная тема, кто не был в горах — тот мир не видал), и сплавляемся на байдарках (я еще напишу текст про экстремальный отдых, это отдельный вид искусства, увлекательный и опасный, завораживающий и манящий), любим бродить по лесу (самый мой любимый сосновый бор), мне, кажется, что он гостеприимный, я с ним умею разговаривать, как с человеком. Меня наполняет природа, дает силы и зовет. Мне никогда не бывает скучно в походе. А как вы относитесь к походам? Любите бывать на природе?

Видите, даже реклама вплетена ненавязчиво так, и ссылка на партнерку будет вставлена куда надо.


4.Мудрец


Моя эрогенная зона — мозг.

К старому учителю часто приходили с разными вопросами, и он всегда удивлял своими ответами и для каждого находил слова. «Как распознать настоящего мудреца, Учитель?» — спросил один из учеников, — «ведь сейчас кто только не учит!» Учитель улыбнулся и ответил: «Настоящий мудрец не учит. Он учится!»

Мудрец (а его еще называют Мыслитель, Философ) верит в способность человека учиться, развиваться, думать своей головой и составлять собственное мнение. Он утверждает, что счастье — результат образования.

Самое главное желание Мудреца — открывать истину, перерабатывать большие объемы информации, подвергать все на свете анализу и систематизировать данные. Свой потерянный рай он ищет в знаниях и никогда ему это не надоедает.

Его отличительная черта — помогать людям применить знания для улучшения жизни. Мудрец всегда с радостью делится информацией, ему легчает на сердце, когда к его мнению прислушиваются, а советы применяются на практике и это приносит людям пользу.

Миссия Мудреца в том, чтобы нести в мир опыт, вековые знания, популяризировать науку, побуждать людей думать. Их задача — находить истину и передавать знания своим последователям.

Эксперты с проявленным Архетипом Мудреца сфокусированы на знаниях, информации и фактах. Для них чрезвычайно важны сертификаты, дипломы, благодарственные письма от клиентов. Это подтверждение их статуса, элитарности.

В своем блоге и бизнесе они создают высокоинтеллектуальную атмосферу, оперируют мудреными терминами, схемами и таблицами. Способ решения любой проблемы — понять логику явления и дать свое объяснение.

Мудрецу часто нравится считать себя умнее других, он ценит себя как эксперт и предпочитает выдавать качественный контент с налетом избранности общества (вроде закрытого клуба). Самое ценное для него — познание, которому нет предела. Мудрец видит всю картину целиком, обладает невозмутимостью, умеет абстрагироваться.
Мудрецы предпочитают чтение книг и работу мыслительную над какой-то загадкой века, чем праздные разговоры с живыми людьми. Создают впечатление холодных, необщительных людей.

Хештеги и частотные слова: интеллект, учитель, мыслитель, советник, эксперт, независимый, самоконтроль, наставник, мастер, профессионал, коуч, детектив, истина, ум, знание, опыт, гений, интеллект, расследование, тайна, мудрость, свобода, инсайт, книга, думать, разбираться, доказывать, заблуждаться, открывать, понимать, исследовать, логично, мысль, правда, анализировать, философствовать, трактовать, вывод, алгоритм действий, последовательность решений, убедительно, на самом деле, лекция, уроки, методы, рамки, таблицы, график, диаграммы, формула, научно-обоснованные факты, доказательства, ученый, технарь, тренер, консультант, психолог, аскетизм.

В блоге Мудрец публикует обучающий контент, основанный на реальных исследованиях, вкидывает темы на подумать, ведет философские дискуссии, решает задачи через логику, придумывает алгоритмы, занимается саморефлексией, дает много информации, не пускает пыль в глаза, должен присутствовать налет элитарности не в смысле дорого-богато, а в смысле старых настоящих знаний или, наоборот, новейших технологий, интеллектуальный продукт. Всегда ищет доказательство своей правоты.

Ниши для бизнеса: консалтинг, аналитическое агентство, нотариат, преподаватели ВУЗа, советник руководителя, адвокатура, ученый, новостное агентство, музей, экспертиза, бюро переводов, юридическая контора, психология.

В сложных жизненных ситуациях мы все хотим, чтобы пришел кто-то мудрый и посоветовал, как поступить, как жить дальше. Хотя, если честно даже самым мудрым всегда будет нужен его учитель, человек, который гораздо более знающий, чем он. Есть такое мнение, что у каждого уважающего себя психолога должен быть свой психолог.

Мудрец также, как Искатель ищет свой рай на земле, только если Искатель ищет его в путешествиях, самопознании, мудрец ищет его в книгах, выискивает в море информации и знаний. Мудрецы умеют увидеть других мудрецов, оценить беспристрастно по достоинству и стать навсегда другом и приверженцем, если его ум будет удовлетворяться контентом, который дает другой мудрец.
И, естественно, все преподаватели так или иначе с архетипом Мудреца, потому что мы учимся у того, кто умнее нас, кто изначально обладает большими знаниями.

Мудрец умеет разговаривать на языке любого архетипа, но не склонен проявлять эмоции. Ему важно донести свое знание, и он прекрасно владеет словом. Его тексты информируют, советуют, анализируют, просвещают, рассказывают, как добиться финансового благополучия на основе научного подхода.

Ну и наконец, только истинные мудрецы способны испытывать наслаждение от интеллекта и испытывать настоящий интеллектуальный оргазм.

Текст
Чек-лист от опытного риелтора

Предпродажная подготовка объекта недвижимости

— Сделать техосмотр квартире и при необходимости обновить недорогой косметикой: подклеить или поменять обои, проследить, чтобы все лампочки горели, покрасить откосы и подтеки на потолке. Наша задача не сделать ремонт в квартире, а исключить негатив у потенциального покупателя, потому что все покупки совершаются эмоционально!
— Сделать уборку в квартире (в идеале с помощью профессиональных клинеров), очистить все гладкие поверхности, постирать шторы, помыть окна, зеркала, выкинуть старую мебель, хлам, убрать личные вещи в шкафы, удалить из ванны тонны геликов и шампунек. По максиму обезличить пространство. Квартира должна быть похожа на хороший номер в отеле.
— Уделить внимание лестничной клетке и тамбуру. Иногда достаточно всего лишь вымыть там полы и восстановить освещение и вход в квартиру будет привлекательным.
— Сделать продающие фото квартиры, двора и дома. Понятно, что по фото никто не покупает, но решение прийти и посмотреть конкретно этот объект возникнет только при взгляде на красивые и грамотно подобранные фото. Это нельзя делать наспех. Нужны правильные ракурсы, хороший свет.
— Составить лаконичный текст объявления. Необходимо выделить УТП — уникальное торговое предложение. Почему именно эта квартира должна всем запасть в душу? Какие социально-значимые объекты находятся поблизости, какие преимущества получит покупатель, если приобретет ее?
— Подготовить документы к продаже:
1) Правоустанавливающие: выписка из ЕГРН или свидетельство о праве собственности + документы основания возникновения права
2) Дополнительно: кадастровый паспорт, технический паспорт и разрешение на перепланировку (если таковая имеется), согласие супруга на продажу (брачный договор или соглашение о разделе имущества супругов), согласие органов опеки (если собственник ребенок либо недееспособный гражданин), документ, подтверждающий, что мы известили других участников общедолевой собственности (для коммуналок), архивная справка из комитета по имуществу (если квартира была приватизирована), справка по форме 1 об отсутствии задолженности по коммунальным платежам и капремонту, справка ПНД и НД.

Все ли пункты вам были знакомы, пишите в комментариях, что оказалось полезным.

Почувствовали, что писал не кто-то с бугра, а человек, который стопятьсот раз готовил квартиры своих клиентов к продаже и знает про каждый пункт что-то такое, что нам, простым смертным, не известно.

Текст
Что такое упаковка профиля?

Читайте пост, если интересно, что такое упаковка, из чего она состоит.
Приятно вам получить подарок, завернутый в газету? А что сравнится с нетерпеливым ожиданием чуда, когда вы открываете красиво и со вкусом упакованный подарок?
Ваш профиль в соц. сети — это интернет-кабинет, где важно так разместить информацию, чтобы у подписчика возникло желание купить именно у вас!
А можно обойтись без упаковки? Можно!
Вспомните про газету!
Конкуренция в Интернет растет, а кто будет выигрышнее смотреться по сравнению с другими?

Итак, что входит в упаковку:
— Оформление шапки профиля (Ник, Аватарка, УТП, кликабельная ссылка на мессенджер, сайт или лендинг на Taplink).
Если у Вас блог про все и обо всем, без цели монетизировать его, то все равно, что написано в шапке. Если Вы планируете зарабатывать — каждая фраза должна быть продумана).
— Анализ конкурентов (Важно понимать сильные/слабые стороны конкурентов, чтобы избежать их ошибок, использовать их фишки, какой контент дают, на что реагирует аудитория, что привлекает, что отталкивает. И как Вам отстроится от них).
— Анализ целевой аудитории (Там обитают ваши потенциальные клиенты. Выяснив вашу целевую аудиторию, вы поймете, какие посты писать, о чем выпускать сторис и снимать видео).
— Фирменный стиль (цвета, шрифты, заголовки, обложки для видео, товарной линейки, шаблоны для фото, посты в ленте по матрице контента, а не как бог на душу пошлёт, качественные разноплановые фото, аватарка — все должно быть в едином стиле.

Таким образом, профиль принимает очень аккуратный, лаконичный вид. Клиент понимает, если эксперт уделяет внимание своему профилю, так педантично подходит к формированию личного бренда, значит, и при решении его жизненной проблемы, сделает все так же грамотно и профессионально!
Хотите получить консультацию по упаковке вашего профиля — пишите мне в директ!

Видите, в этом тексте описаны четкие шаги, что надо сделать человеку, чтобы упаковаться. Коротко и по теме. Мудрецы любят лаконичность. 
Хочу также предложить вам притчу (все мудрецы любят цитировать других мудрецов, так они прибавляют себе веса даже в собственных глазах).

Текст 
Притча

Одна женщина привела своего сына к мудрецу и попросила его сказать ребенку, что сахар вреден для его здоровья и лучше от него отказаться. Мудрец посмотрел в глаза мальчику и велел им прийти через 3 недели. Когда женщина снова пришла к нему с той же просьбой, мудрец снова посмотрел в глаза мальчику и велел прийти еще через три недели.
Женщина удивилась, ведь к этому мудрецу приезжают из разных стран, издалека и он всем дает советы, а тут на полтора месяца откладывает простой совет ее сыну. И тогда Мудрец, заглянув в глаза ребенку сказал, что сахар — это белый яд, и ему категорически надо отказаться употреблять его, так как это сильно вредит здоровью. Женщина поблагодарила мудреца, а уходя спросила, почему мудрец не дал этот совет ее сыну сразу? Тогда мудрец сказал, что сначала должен был сам отказаться от употребления сладкого, чтобы иметь право советовать сделать так другому человеку.
Согласны с тем, что мудрец сначала сам все вдоль и поперек изучит, попробует, хотя бы обобщит опыт прошлых поколений, и только потом имеет право давать советы.
Мне кажется, что в той или иной сфере мы все немножко мудрецы. Вообще, это мой любимый архетип. Всех постоянно склоняю учиться новому, читать книги, развивать в себе новые навыки. Сама учусь беспрерывно и с удовольствием. Как вам такая притча про учение:

Текст
Притча

«Изучите сегодня обряд чайной церемонии», — сказал учитель и дал ученикам книгу с правилами и тонкостями чайной церемонии. Ученики приступили к изучению, а учитель ушел в сад медитировать. Когда он вернулся, он спросил учеников, что же они узнали. И каждый из них наперебой начали рассказывать о том, какие виды чая есть, вода какой температуры должна быть при заваривании того или иного сорта чая, мысли какой чистоты нужно при этом иметь в голове. Один за другим они рассказывали подробно, что и как надо делать, и только один молча налил своему учителю чашку чая, соблюдая все правила.
«Твой рассказ был самым лучшим», — похвалил его учитель.
«Но ведь он не сказал ни слова», — удивились остальные.
«Дела всегда говорят громче, чем слова».

Хотела еще одну притчу написать про 4 Мудрецов и Лесное г…о, но формат книги не позволяет.

Будьте настоящим мудрецом, изучайте, внедряйте, экспериментируйте, добивайтесь результата и рассказывайте другим. В этом ваша миссия.


5.Герой


Если быть, то первым!

Герой вместе с Бунтарем и Магом — представители следующей стихии — стихии огня.

Их объединяет стратегия лидерства и изменений. Умение принимать риски, достигаторство, честолюбие. Это стратегия всех новаторов, воинов, революционеров. Их базовый мотив — желание оставить след после себя.

Герой (его также называют Воин) — любимый персонаж всех блокбастеров. Помните в фильмах, когда все рушится, все плохо, люди прощаются с жизнью, вдруг на горизонте (а чаще из-за угла) появляется Он! Тот, который всех спасет, приведет в светлое будущее, прогонит врагов и вернется с победой.

О, да! Это герой. Самый воинственный, отважный, храбрый. Тот, который преодолеет любые препятствия, совершит невозможное, достигнет недостигаемого и решит нерешаемое. А еще он сумеет замотивировать всех вокруг, призвать к ответственности, придать силы и толкнуть на подвиг/свершение/поступок собственным примером.

Самое главное желание Героя — одержать победу над врагами (внешними и внутренними), сделать мир лучше. Для героя естественна борьба. Он стремится победить всех врагов, а если они закончились, срочно выдумывает новые, — и вперед к достижениям.

Отличительная черта — энергия, которая бьет ключом (часто по голове), которая позволяет постоянно прокачивать какие-то навыки, оттачивать свое мастерство, заряжать всех идеей быть первым в своем деле.

Миссия Героя в том, чтобы пробудить в окружающих стремление к достижениям, прорывам. Замотивировать людей на результат, не дать им слиться и вытащить из прокрастинации. Таким образом, двигать прогресс вперед, влиять на мир, принимать вызов и преодолевать трудности.

Герои обладают огромным личным магнетизмом, потому что они уверенны в себе, и непоколебимы в своей правоте. Это люди-чемпионы. И не только в спорте, но и в бизнесе.
Их не нужно подталкивать, они сами ставят себе задачи, сами решают их, сами хвалят себя и ведут к новым вершинам. А мы, сторонние наблюдатели, восхищаемся его выносливостью, мастерством и страстью.

Герои необычайно популярны в современном обществе. И это не только персонаж детских комиксов, за которым интересно следить.
Обычным людям хочется на кого-то равняться. Даже если нам самим страшно идти на риск, мы с удовольствием наблюдаем или следуем за Героями, которые решились бросить этот вызов, которые видят цель, идут к ней, не замечая преград.
В сложных обстоятельствах Герой собирается с силами и преодолевает все трудности, добиваясь лучшей жизни.
У него развито чувство долга и ясно понимает, как действовать правильно. Это настоящий профессионал. Герой помогает ощутить свою силу, учит дисциплине.

Например, мы включаем героя, когда надо добиться какой-то цели в учебе, провернуть сделку, завершить проект на работе. Но стоит обстоятельствам измениться, мы можем расслабиться и включить другой архетип.

А есть люди, которые живут все время в архетипе героя. Это архетип не просто про храбрость или сильные личные границы, это про активные действия.

Герой — это тот, кто регулярно действует и достигает положительного результата. Посадил сад, вырастил, получил урожай — молодец, ты герой! Тренировался несколько лет, выиграл олимпиаду, получил медаль — молодец, герой! Впахивал, развивал свой бизнес, заработал миллион — молодец, герой! Герою нельзя уставать, злиться и грустить. Это под запретом. Он должен быть сильным. Если не он, то кто же? Мощный архетип, главное, не перегнуть палку с достигаторством.

Герои придумали целеполагание, CPI, степень героизма, мотивация. Они работают на плюс, им важно спасать, преодолевать, помогать. Поэтому легко играть на их тщеславии: «Только ты можешь исправить, спасти, достичь и будет всем счастье». Они идут и кладут свою жизнь на достижение этого всеобщего блага.

Хештеги и частотные слова: воин, идеалист, победитель смелый, отважный, гордый, агрессивный, принципиальный, сила воли, храбрость, стоик, твердыня, солдат, спортсмен, энергия, решительность дисциплина, успех, преодоление, честолюбие, вызов, достигатор, изменения, движение, борьба, предпринимательство, конкуренция, продажи, соревнование, деньги.

Профессии связаны с инновациями, меняющими мир, которые помогают людям раскрыть свой потенциал, воодушевляют других, Герои легко бросают вызов конкурентам, позиционируются как первопроходцы, номер один в своей сфере: бизнес-тренеры, коучи, спортивные тренеры и мотиваторы, родоначальники бизнесов, офицеры и военные эксперты, спортсмены-чемпионы и др.

В блоге Герой решает социальные проблемы, показывает, как через преодоление трудностей приходить к победе, демонстрирует рабочие процессы, свои трудности, через что ему пришлось пройти, и чем все дело кончилось.

Своим текстами Герой вдохновляет на улучшение своего настоящего, убеждает, что все способны на то, о чем даже не подозревают, рассказывает реальные истории про настоящих людей, которые улучшили свою жизнь, благодаря его советам или продукту, демонстрирует, как из точки А люди приходят в точку В, и что невозможное возможно!

Они постоянно ищут возможность преуспеть в этой жизни, а тихая гавань их не интересует. Они предпочитают рисковать, ошибаться, снова вставать, идти вперед, преодолевать, добиваться успеха,

Текст

Взрослое решение

«Зачем я пошел в этот лес один, почему не послушался, надо было дождаться деда и пойти вместе с ним, теперь бы не сидел здесь и не ныл…», — Сережка со злостью стукнул своей палкой по ближайшему стволу. Он сердился на себя, на лес, на деда, даже на родителей, которые отправили его на каникулы в деревню, да на все на свете. На душе скребли кошки, он заблудился, действительно, потерялся и не знал, в какую сторону ему идти. Его уже не радовала полная корзинка грибов, которые и заманили, собственно, его в самую чащу.

Он размазывал слезы по лицу, слегка поскуливал и уже начал даже немного бояться. «А что, если до темноты я не выберусь, а где мне спать, а вдруг нападут волки, а что мне есть — не сырые же грибы жевать.» И под ложечкой сразу засосало.       Он присел на пенек и начал думать. «Как там папа говорил на каком-то созвоне со своей командой? Мозговой штурм. Да, мне нужен мозговой штурм. Что мне сейчас делать? Я могу приготовиться к ночлегу и натаскать соснового лапника, соорудить что-то вроде шалаша, чтобы не замерзнуть ночью, — ну ок. Я могу побродить еще и поискать ягод, ну хоть что-нибудь отдаленно напоминающую еду — голод не тетка, — ну ок. А может, на дерево влезть?» И он задрал голову, посмотрел на деревья, которые громоздились вокруг него: большие, страшные, с узловатыми ветками и широкими стволами. Посмотрел, посмотрел, принял решение и полез. «А, ободрался до крови, не беда — заживет, лезть вроде и не сложно, — все-таки хорошо, что папа заставлял меня ежедневно делать зарядку и подтягиваться на перекладине».

Сережка взобрался максимально высоко, как только позволил ему его боевой дух. И увидел… увидел, наконец, свой путь. Желаю и вам иметь такое дерево, храбро взбираться на него, и видеть свою цель, идти к ней своим путем.

Заметили, что после того, как персонаж позлился, поплакал, он собрался в кучу и, как настоящий Герой, нашел выход, принял решение, осуществил, согласно плану и вышел в дамки. Молодец!

Очень часто для того, чтобы начать чего-то достигать человеку нужна драма, он должен пережить нечто такое, что его не сломает, но сделает сильнее. Вот тогда он как попрет двигать горы, как совершит марш-бросок к счастливому будущему и всем еще расскажет, как это надо делать и замотивирует кучу народа на свершения.


6.Бунтарь

А он мятежный просит бури…

Архетип Бунтарь — сильный, разрушительный, влиятельный, революционный. Он шокирует, разрушает устои.

Самое главное желание — ломать шаблоны.

Его отличительная черта — декларировать протест, нарушать правила, нормы и даже мораль.
Он портит настроение своими категорическими заявлениями, что самое интересное, все по теме, но так тошно становится после его слов. А ведь все понимают, что, блин, он прав. И катастрофически у него мало друзей. Сам себе все разрешает, а потом огребает от социума за наглость. Потому что слушать в лицо голую неприкрытую правду, да еще в какой-нибудь совершенно противной манере, — это не каждый вынесет.
Если подумать, кто еще будет бороться со жлобством, как не Бунтарь. Только у него хватает смелости и энергии на постоянную войну со всеми, точнее, против всех.

И он всегда откровенно декларирует, что он плохой, ну да, и что? Своим поведением он как бы вскрывает все самое плохое в обществе: демонстрирует агрессию, плюет на правила приличий, напрашивается на неприятности, для него нет рамок, он свободен.

Миссия — обновлять, разрушать, обнажать застойные явления, чем в итоге, приносить радикальную пользу.

Если вы дерзкий индивидуалист — это ваш архетип. Что характерно: стремление к свободе любой ценой, ненависть к правилам, одиночество, криминальная среда с детства, маргинальные родители (не всегда обязательно), иногда трагическая судьба, невеселое настроение, потери, боль.
Бунтарь притягивает. Он популярен именно тем, что откровенно демонстрирует теневые стороны, которые другие архетипы тщательно скрывают, маскируют. Он помогает освободиться от ограничений и условностей, выплеснуть отрицательную энергию, кинуть вызов обществу, обрести независимость и свободу.

В блоге пишет откровенно, решения предлагает радикальные, идет против общественного мнения, поднимает провокационные темы, и пусть комментарии возмущенных Опекунов или Невинных взорвут охваты. Хайп — это его второе имя.

Примеры заголовков для текстов: «Если отношения тебе не подходят — закругляйся, бросай этого партнера», «Если работу ненавидишь — меняй ее без сожаления и быстро», «Хочешь изменить себя — действуй, тянуть резину нельзя», «Разрушай, чтобы, наконец-то, пожить по-другому, весело, ярко, классно».
Помните, как в песне: «Весь мир насилья мы разрушим до основанья а затем, мы наш мы новый мир построим… « и бла бла бла.
Как видите, без бунтарей — никуда.

Хештеги и частотные слова: страсть, вызов, шок-контент, радикально, перемены, война, революция, бой, брутальный, сквернословить, треш, месть, неудачник, ненависть, сексуальность, вихрь, буря, дерзкий, волевой, эпатаж, непредсказуемый, мятежный, агрессивный, напористый, большая энергия, плевать, по фиг, мятеж, выпустить пар, послать в …, андеграундное искусство, белая ворона, выскочка, аутсайдер.

Вы можете сказать, что бунтарь — антигерой, плохой персонаж. И да, и нет. В каждом архетипе есть положительная и теневая сторона, просто в Бунтаре они очень проявлены. А уж на какой стороне (добра или зла) танцевать — решать вам.

Текст
Девочка с голубыми волосами

— Как ты собираешься идти в школу с голубыми волосами? Что скажут учителя?
— Мама, я не могу ходить как все, мне некомфортно быть серой массой,
— Понимаешь, есть стандарты, есть дресс-код, это же школа!
— Мама, мне все равно на стандарты, если я буду кого-то тригеррить, то даже хорошо. Никто не ищет простых путей.
— Мне кажется, что ты сама ищешь себе проблем…, — вздохнула я и отпустила свою дочечку в школу. Как я и предполагала, мне звонила учительница, возмущалась внешним видом и вызывающим поведением: «Ей всего 10 лет, она не слушает никого, она нарушает все правила. Ее надо ломать сейчас, а то потом будет поздно…». А психолог написала в мессенджер сообщение, что дочку поймала директор и довела ее до слез, отчитывала, что она позор гимназии, что ей жаль, что в такой приличной семье живет такая плохая девочка. Господи, ну где они учились, эти педагогини? Возрастная психология им совсем-совсем не знакома? Что же все в нашей школе решается только давлением и буллингом. Моя бедная девочка… Как же тебе тяжело…Бунтарь ты мой любимый…

Я долго думала про это, читала психологическую литературу, а потом наткнулась на теорию Архетипов. Я поняла, что Бунтарь — это ведущий архетип моего ребенка. Я сразу все про нее поняла. Это не вредность и непослушание, это веление сердца. Вызов, который она бросает обществу идет изнутри, он сильнее ее, с ним тяжело, а, может, вообще, невозможно совладать.

Тут даже добавить нечего. Все мы проходим через Бунтаря в подростковом возрасте, ну уж если он ваш главный архетип — держитесь стойко: вам еще воевать!


7.Маг


Легким движением руки брюки превращаются…

Этот архетип вызывает самый сильный интерес. Он непонятный, мистический, загадочный.
Не каждому доступны его средства достижения желаемого. А он обещает, что все получится, если зажечь свечу, хлопнуть, топнуть и ок! Как же сегодня (я подозреваю, что во все времена) актуальны обряды, чтение мантр, молитв, сюда же можно отнести НЛП и визуализацию, практики, аутотренинг и проч. современные методики достижения успешного успеха без особенных усилий.

Главная цель — сделать мечты явью.

Стратегия — волшебным образом давать людям то, что они хотят, развивать свои способности и навыки, овладевать сакральными знаниями, а потом помогать с этим вопросом другим.

Миссия — управлять реальностью, изменять, трансформировать, расширять сознание.

Людей тянет к экспертам-магам, причем их могут любить и восхищаться, а также ненавидеть и осуждать, но точно никто не остается равнодушным. Думаю, что это история известна с доисторических времен, когда необузданные и непонятные стихии природы заставляли трепетать, а суд вершили могущественные боги, а слабые людишки приносили жертвоприношения. Когда страшные бедствия, войны, болезни обрушивались на головы бедных темных предков наших, и ничего они не могли противопоставить этой огромной силе, кроме молитв и веры в чудо, Бога или богов, потустороннего и точно высшего.

У меня в жизни не раз случались события, которые можно назвать только чудом. Думаю, и у вас случалось такое, что никак невозможно логически объяснить. Вот непонятно как, а оно есть. Волшебство! А помните, как в детстве мы вызывали духов, а чего стоят сказки про черный-черный город, гроб на колесиках и прочие страшилки на ночь. Ух, как притягателен этот мистический мир. Может, поэтому книги с фантастическим сюжетом самые продаваемые на ЛитРес? А самый популярный запрос по магии: как вернуть любимого. И это сегодня, в мир глобального интернет-серфинга, когда можно в сети найти самые последние научные достижения. Причем как в любом архетипе темная его часть на стороне зла, черной магии, зельеваренья, колдовства и страшных ритуалов на кладбище, а светлая часть мага проявляется в приятной, безопасной для окружающих, а главное, с пользой для того, кто запрашивает, трансформации. Опять же, где быть вам, решать только вам. Это еще Господь нам гарантировал: право выбора.

Маг — настоящий катализатор интенсивных и быстрых перемен, он искренне считает, что границы только в головах. Вселенная изобильна, а все ограничения у нас внутри. Достаточно убрать блоки, как изобильная вселенная осыплет нас своими богатствами. Посмотрите фильм «Секрет», там все про это.

Слово — это, несомненно, инструмент мага. С него, вообще, все началось, если вы помните.
Словом можно все: и поднять до высот и низвергнуть в самое дно. Поэтому так популярны заклинания, аффирмации, девизы, кредо. И людям кажется, что стоит им только 108 раз повторить какие-то волшебные слова и счастье наступит неотвратимо. И ведь маги так уверенно это заявляют, что невозможно не поверить. В своей речи маги используют странные слова, которые не всем понятны.

Люди, взаимодействуя с ними, даже просто попадая с их поле, начинают меняться. Например, маги помогают нам изменить свое тело — поэтому так популярны марафоны по похудению, (по сушке, накачай свою попку и проч.), курсы, помогающие прийти от неэффективного настоящего к прогрессивному будущему, от болезни к здоровью. А еще вспомните банковские продукты, которые обещают, что волшебная кредитка превратит вашу жизнь в сплошной праздник.

Маги помогают измениться и внутренне с помощью какой-то сверхновой информации или, наоборот, древнейшим тайным знаниям. Обладает запредельными навыками.В речи маг использует метафоры, недосказанность, загадочность.
Маг настолько крут, что мы простые смертные, не понимаем всех его действий. Это за гранью логики. Они точно обладают определенным навыком, каким-то секретом. Ох, как нас привлекают эти тайны. Люди идут к ним, надеясь, что они точно решат их задачу.

Хештеги и частотные слова: мистический, трансформирующий, волшебный, магия, космос, предчувствие, настороженность, непознанное, далекое, ученый, тайна, вселенная, психолог, сознание, внутренний мир, мистика, фея, волшебство, колдун, гуру, духовное просветление, невероятный, фантастический, сверхъестественный, шаман, целитель, маг-чародей, астроном, астролог, мощная энергетика, процесс перемен, личный магнетизм, личная харизма, чувство, странно, перемены, вижу, представьте, мысли, язык, глаза, символ, сон, метавселенная, беспроигрышный вариант, поток, знание, волшебная таблетка, абсолют, ведать, превращать, философский камень, интрига, эффект, недосказанность ,загадочность.

Этот архетип подходит для экспертов, продающих трансформационные продукты, например, из мира моды, компьютерных технологий и новых IT продуктов, косметики, алкогольной продукции премиум-сегмента, маркетинг (особенно! маркетинг — ведь маркетологи как настоящие волшебники заставляют подчиняться своей воле миллионы людей и совершать целевые действия), психология (например, гипнотерапия, регрессивный гипноз).

Казалось бы, что маг — это колдун, целитель, ведьма, экстрасенс со всей присущей этим занятиям атрибутикой. Но нет, это не только про них, у людей, далеких от ритуалов, тоже присутствует этот архетип, и волшебная палочка здесь ни при чем.
Они глубоко понимают главные законы жизни, создают реально работающие схемы получения желаемого.

В блоге Мага будет царить атмосферность, таинственность, духовность, волшебство, психология. Он исцеляет тело, разум, обещает раскрыть секрет богатства, личного обаяния, вечной молодости и т.д.

Примеры заголовков для постов: «Верный способ достичь желаемого…», «Невозможное возможно, если…», «Читай эти слова каждый день и будет тебе счастье», «Все получится, если ты в потоке.», «Эликсир долголетия и вечной молодости»

Текст

Только для женщин

Добрый день, приветствую вас в этот прекрасный, энергетически заряженный, день, который отлично подходит для практики привлечения денег, любви и удачи в вашу жизнь.
Для проведения этого ритуала вам понадобятся красные трусы. Дождитесь, пока вы останетесь одни дома. Зажгите свечи, разденьтесь, включите приятную, расслабляющую музыку и потанцуйте, соединяясь со своим женским началом. При этом помните, что трусы должны быть у вас прямо на голове. Свое желание (разрешается только одно) держите в мыслях, ни на что, не отвлекаясь.
Когда музыка закончится, снимите свои трусы с головы, небрежно закиньте их левой ногой на люстру и прокричите: «Трусы на люстру — деньги в дом». Помните, у вас есть только три попытки, если они были неудачны, не расстраивайтесь, просто выберите другой день, настройтесь и повторите процедуру.

Текст
Как защитить себя от чужого негативного воздействия

Все в мире имеет свою энергетическую вибрацию: люди, предметы, животные, растения.
Все имеет свою ауру (энергетическое поле). Это уже не нужно доказывать, ее научились фиксировать и демонстрировать тем, кто не верит. Она может быть от черной до самой светлой, даже белой. Вспомните, что вы видите на христианских иконах или изображениях ведических богов? Правильно, нимб. Это и есть аура.

Чтобы защитить вашу ауру от воздействия низких вибраций недоброжелателей вам нужен специальная защита. Вещь, которая обладает высокой чистой вибрацией, имеет свойство чистить вашу ауру. Она создает кокон из вашей собственной энергии вокруг вас, и вы меньше тратитесь на внешние раздражители.
Некоторые люди используют негативную энергию, чтобы навредить другим. Это колдовство. Иногда оно направлено прямо на вас, иногда оно задевает вас только потому, что вы оказались рядом, почему-то уязвимы или связаны кровным родством с тем человеком, на кого навели магию. Оберег даст вам определенный уровень защиты.
Позаботьтесь о своей ауре, позвольте ему работать на вас.


Мне кажется, не остается сомнений в том, что пост написал маг, активно играя на страхах своей целевой аудитории.


8.Славный малый


Будь проще и люди потянутся к тебе.

Мы добрались до следующей группы Архетипов, которые М. Марк и К. Пирсон объединяют стихией воды. Это Славный малый, Любовник и Шут. Их базовый мотив — единство и связь с миром. Они про социальные отношения: про коммуникацию.

Самое главное желание Славного малого — быть как все, жить дружно, уважать границы другого, укреплять семейные ценности.

Его отличительная черта — душевность, доброта, верность. Славный малый держит слово, сентиментален, искренен, привязан к своим друзьям, болеет за общее дело. Он всегда открыт, умеет работать в команде, стремится к партнерству, располагает к себе.

Миссия — объединять людей на равных.

В блоге и бизнесе формируется теплая дружеская атмосфера общения, он объединяет людей, помогает им стать «своими», поддерживает их, создает движуху. Он умеет ладить с людьми, способен находить собутыльников, легко вливается в коллектив.

О чем писать: о простых человеческих ценностях: про добро, любовь, честь; своими текстами и мемами поднимать настроение, проводить соц. опросы на разные повседневные темы, спрашивать советов у аудитории и делиться своей обычной жизнью: что купил, куда сходил, как вкусно поел.

Хештеги и частотные слова: симпатяга, заводила, товарищ, душа компании, свой в доску, удобно, дешево, скидки, джинсовая одежда, спорт, футболка, худи, кроссовки, правда, надежность, бесцеремонность, прямолинейность, искренность, верность, солидарность, дружелюбность, команда, кодекс чести, реализм, эмпатия, отсутствие претензий, спокойствие, поддержка, понимание.

Примеры заголовков: «Сбербанк всегда рядом», «Та-дам! Время пришло», «Вот так выглядит мой рабочий день», «А какой письменный стол вы можете порекомендовать», «Залипательное видео, не пропусти», «Куда пойти с друзьями в тяпницу после работы», «Докажи, что не лох», «Давай знакомиться, расскажи о себе», «Однажды был такой случай»
Текст легкий, предложения простые, объяснения доходчивые, используется обращение на ты. На страницах их соц. сетей обычно много репостов, они общаются везде, кроме своей страницы.

Ниши и профессии: маркетологи (не в смысле изобретать что-то новое, а оформлять уже имеющуюся идею), психологи, волонтеры, педиаторы, учителя, младший мед. персонал, сфера услуг, любые работники, которые очень любят свою компанию, имеют простой демократичный вид, могут работать за маленькие деньги просто потому, что в коллективе работают хорошие люди.

Еще к ним приятно приходить в гости. Их интерьер похож на мой и на твой, там нет особенного изыска, как у Любовника (Эстета), нет помпезности и статусности Правителя, зато есть все то, что есть в доме у каждого. Например, стопятьсот разноматерных кружек (непонятно, когда и кем подаренных, которые выбросить жалко, хоть и не подходят под стиль), какая-нибудь дверца на веревочке, (да и ладно, работает, и слава богу). Ну вот все в таком роде.

Главная ценность — дружба. Презирают бренды: Честно считают: «Нафига переплачить? Лучшая покупка — это покупка со скидкой или по акции, ну и что, что позапрошлогодняя коллекция. Кто, вообще, про это помнит».
Это классные менеджеры по продажам, торговцы, абсолютно влюбленные в свой продукт.
Торговец (мне больше нравится термин, который популяризировал Макс Батырев, а его шедевральные книги про татуировки обязательно советую всем почитать, — «ПРОДАВАН») — типичный представитель архетипа Славный малый.

Он демонстрирует все радости обычного человека, такого, как все. Продаван умеет налаживать отношения, часто знает несколько иностранных языков, экономически и политически грамотный, легко совершает товарообмен, умеет предложить свои услуги, любит ходить в гости и принимать гостей, знакомиться, вести диалоги, уважать чужие интересы, старается не выделяться, свой в доску, гостеприимный, хочет понравится.

Славный малый предпочитает честную конкурентную борьбу, никогда не ставит себя выше коллег, чем завоевывает симпатии. Живет под девизом: чем проще, тем лучше. Он есть в каждой компании, часто не один. Это люди, которые умеют дружить с детского сада, простые и понятные, составляют костяк общества, с их житейской мудростью, верой в равноправие, взаимопомощью и практичностью.

Текст
Зубная фея

У меня не было времени, чтобы понравится клиенту.
Я действовала быстро, импровизировала.
Так, что там пацанам нравится больше всего? Машинки? Я схватила Молнию Макквин и на резком вираже подлетела к его лицу: «Покажешь, что там у тебя?» Но парень замотал отчаянно головой.
Тогда я прикинулась кошечкой: «Мяу, у меня такие острые зубки, а у тебя есть?» И он опять отодвинулся, сжав челюсти еще сильнее.
Тогда тяжелая артиллерия вперед: «А ты знаешь, что я Зубная фея? И за каждый зубик приношу подарок или денежку. Что ты выбираешь?»
Он моргнул, задумался и выдавил: «Хочу мороженое», «Отлично, вот твоя сотня на мороженое, теперь отдай мне мой зуб, я честно заплатила».
И малыш покорно открыл рот, ахнул, когда я выдернула его шатающийся клык, и со счастливым видом побежал к маме, сжимая в кулачке заветную сотню на мороженое.
На что только не пойдешь, чтобы быстро и качественно удалить зуб у маленького пациента.
Телефоны для записи и адрес нашей детской стоматологической клиники в шапке профиля.
У нас не больно, у нас весело.

Текст 

Отлично показывает Славного малого Самуил Маршак:
Среднего роста,
Плечистый и крепкий,
Ходит он в белой
Футболке и кепке.
Знак «ГТО»
На груди у него.
Больше не знают
О нем ничего.
Многие парни
Плечисты и крепки.
Многие носят
Футболки и кепки.
Много в столице
Таких же значков.
Каждый
К труду-обороне
Готов.


9. Любовник


Красота — страшная сила

Любовник (Эстет) — это, естественно, про любовь во всех ее проявлениях и разновидностях. Для него все хорошо, что приносит наслаждение, физическое и эстетическое удовольствие. Он ценит искусство, красоту.

Богиня любви Венера родилась из морской пены, и не случайно мы ассоциируем море и пляж с эротикой, с обещанием отдыха, наслаждением. Нам нравятся сцены с поцелуями, цветами, голубями, свадебные празднества, романтические свидания, бокалы с пузырьками шампанского, закаты и рассветы.

Самое главное желание — найти любовь и помочь другим найти ее.

Миссия — нести в мир прекрасное, манифестировать любовь, понимать этот мир всеми органами чувств.

Его отличительная черта — привлекательность, утонченность, особая атмосфера изысканности.

Любовник стремится выделиться. Главная цель его — быть привлекательным, притягательным, влюблять в себя и в свой продукт. Он может быть аристократичным и до распущенности страстным, нежным, добрым и чувственным, дерзким. Многогранный архетип.

Хештеги и частотные слова: страсть, наслаждение, любовь, секс, эмоции, флирт, интим, чувство, гедонизм, любовник, эталон грации, вальяжность, плавность, стильная одежда, ухоженность, красная помада и пушистые ресницы, лениться, нежиться, баловать себя чем-нибудь приятным, окружить себя прекрасным, утонченным, изысканным, приготовить и попробовать вкусненькое, смаковать, вкус жизни, искушение, мода, Париж, Милан, шоколад, бриллианты.

Заголовки: «Любовь начинается с парфюма», «Как выбрать тушь, которая привлечет внимание всех мужчин», «Эротический массаж», «1001 способ доставить ему наслаждение», «Удовольствие от шопинга», «Любовь живет 3 года», «Духи — это одежда, которая всегда на тебе».

Как использовать в блоге: задействовать все органы чувств, уметь в текстах описывать ароматы, тактильные ощущения, общаться с позиции флирта, транслировать идею про эстетическое и чувственное удовольствие. Любовник позволяет ощутить себя желанным, призывает к наслаждениям, любви, удовольствиям, помогает увидеть красоту этого мира в целом и каждого человека в отдельности.

Любовник стремится к наслаждению, без стеснений принимает комплименты и обожание поклонников. Эстеты — настоящие гурманы, могут стать гедонистами, любят находиться в центре внимания, эмоциональны, сексуально привлекательны.

Давайте открывать Любовника в себе и наслаждаться отдыхом, чувствовать себя любимыми, особенными. Главное — сделать все вокруг прекрасным и приятным

Текст
Наконец-то я открыла в себе женщину.

Ну да, женщина — это прекрасное эфемерное создание, которое нужно боготворить, всячески баловать и носить на руках. Ну, может, каких-то других женщин носят и балуют, меня нет. Как говорит моя свекровь: маленькие женщины созданы для любви, а большие — для работы. Так вот я из второй категории.

Однако! Начитавшись умных книжек, наслушавшись гуру от женской психологии и посетив пару марафонов по прокачке финансового сознания, я вдруг обнаружила, что как-то даже грустно, когда никто тебя не любит и не балует. И решила срочно от этой неприятности избавляться.

Первое, что я сделала: посмотрела то, что пролайкала, и что висело мертвым грузом уже год-два. О! Нашла классный набор ароматических палочек, каких-то бомбочек для ванн и мыла ручной работы. Купила все для себя, не раздумывая. Немного помучилась, зачем оно мне? А потом, когда получила заказ и создала в своей ванной целый ритуал со свечами, аромапалочками и всеми этими штучками, получила такое удовольствие, что мурчала весь вечер, и даже на утро хватило. Теперь занимаюсь таким релаксом регулярно, подкупаю всяческие приятные женские мелочи, молочко для тела, аромомасла и наслаждаюсь.

Затем я купила себе новый коврик для йоги: красивущий, с мандалами. Не то, чтобы мой старый коврик мне надоел или я его протерла. Нет, но на новом заниматься куда приятнее. И опять же: для меня!

Как говориться, я вошла во вкус и отправилась на консультацию к косметологу. Ух, давно не была, прям было стыдно, но мне попалась настоящий профи (контакт в комменте напишу), и я вышла из кабинета обновленная и счастливая. Да, именно счастливая: молодая и красивая.

Девочки, ну что сказать, женщин нужно любить, если никто этим не занимается, приходится заниматься этим самой. И еще, если сами себя любить не можем, как же нам тогда возлюбить ближнего своего, как самого себя.

Чувствуете, как архетип Любовника просыпается и крепнет?


10.Шут


Меняю чувство долга на чувство юмора.

Помню дочка была в нежном пятилетнем возрасте и предложила своей подружке: «Давай побегаем и посмеемся!» И они две мелкие, легкие и веселые начали бегать кругами по лужайке и просто смеяться, радоваться молодости, и тому, что трава зеленая, а солнце такое приятное. Я смеялась вместе с ними, ведь чужой смех всегда заразителен. Так вот Архетип Шута возвращает нас в детство. Всегда классно, когда в компании появляется человек-фонтан безумных идей, который никого не оставляет в покое, все участвуют в его почти провокационных розыгрышах, играх, вечеринках, конкурсах, инсценировках. Для того, чтобы почувствовать себя живыми, мы приглашаем аниматоров и ведущих на торжества. Мы все хотим праздника.

Самое главное желание шута — жить в кайф. Его девиз: живем один раз!

Отличительная черта Шута — бесконечный, иногда безумный креатив. С ним не соскучишься. Это, как на пороховой бочке, — никогда не знаешь, чем он сегодня удивит. Ему плевать на мнение окружающих. Для него все просто: приятно, в кайф провести время.

Шут не планирует, он не задумывается о будущем, живет здесь и сейчас. Он может быть эпатажным, нарушать правила, любит подарки и воздушные шары, атрибуты праздника. Цвета предпочитает яркие, сочные, радужные, искусственные оттенки волос.
Он привлекательный для всех. Нам не хватает легкости и юмора в повседневной жизни, поэтому мы все залипаем на смешные, иногда глупые ролики в ленте. Шут помогает нам в критический момент поднять правую руку вверх, рубануть воздух и на выдохе крикнуть: «Ну и …ладно!» Это помогает смотреть на жизнь не так серьезно, вселяет в нас надежду, что все проходит! Хватит печалиться, пора повеселиться! Он не глуп, скорее очень наоборот, может высмеивать даже сильных мира сего и ничего не боится. Ирония, насмешка и сарказм — вот суперсила этого Архетипа.

Шут в состоянии превратить любое дело в развлечение: особенно работу, чтобы все не сдохли от скучных, нудных, рутинных действий.

Хештеги и частотные слова: праздничный, игривый, спонтанный, импульсивный, забавный, ироничный, иногда нелепый, остряк, тусовщик, шоумен, игра, праздник, пати, вечеринка, гулять, бухать, отмечать, радоваться, веселиться,

Что делать в блоге? Точно не скучать, шокировать, удивлять, спонтанно вовлекать, помогать аудитории смеяться над жизнью. А как же еще справляться со всем, что происходит вокруг? Только юмор и хорошее настроение — нам в помощь.
Придумывать необычное, видеть в обычном смешное и несуразное, развлекать не для того, чтобы завоевать дружбу, а просто потому, что это весело и смешно. Смеяться даже над факапами своими, острить, шутить, отдыхать, настраиваться на позитив.

Мы все такие серьезные, все время думаем о будущем. Но иногда нужно разгрузиться, отдохнуть, отвлечься от реальности, окунуться в шоу.
Шуту нравится нарушать, дурачиться, смеется над серьёзностью остальных, ничего не планировать. Его жизнь — это вечеринки, бары, юмор. Не боится быть настоящим и смешным. Радостный архетип, который любит нескучную работу и хороший отдых.
Шут — классный тип для проявления индивидуальности, только не перегибать в сторону ехидны.

Текст
Улыбайтесь, господа! Улыбайтесь!

Всегда удивлялась, как легко у детей выходят смешные штуки. Они, не напрягаясь, накидывают нам столько веселья, что хочу даже поделиться. Это детские вирши моей дочки в нежном возрасте.
Дочке 3 года: «Я сначала пойду назад, а потом обратно».
Играя с куклой, Настя говорит ей: «Как же с тобой разговаривать, если ты молчишь».
Бабушка гладит декоративного кролика: «Ах, ты мой сладенький», Настя подбегает и говорит: «Баба, это я у тебя сладенькая, а зайка просто румяный».
Баба строго смотрит на внучку, Настя: «Не выглядывай на меня глазами».
Бабуля собирается на работу, наводит макияж, Начтя, не отрываясь, смотрит, удивляется, что бабушки тоже умеют красить глаза, а потом с восхищением говорит: «Какая ты у меня бабуля-девица-красавица».
Песня колобка: «Я колобок, колобок по асфальту метен, на сметане мешен, на окошке стужен.»
Бабушка смотрит на Настю, ее накусали комары и говорит: «Да, накусали тебя комарики», А Настя берет ручками бабу за лицо и горьким голосом, с таким сожалением: «Да, и тебя, бабуля комары откусили».
Настя (4 года) гуляет в сосновом бору и с восхищением говорит: «Вот это полянка: шишка-наваляйка», отойдя подальше, видит подснежники: «Ой, а это подснежникина лужайка».
Настя сидит и рассуждает: «Не успела оглянуться, а уж 4,5 года пролетело».
Настя в 5 лет поступила в музыкальную школу и с восторгом говорит: «Всего 7 нот, а столько музыки».
А какие смешные фразы своих детей помните вы? Интересно почитать, посмеяться и вспомнить свое детство.

Текст
Какое стыдное блюдо вы обожаете до сих пор?

Мне кажется, все студенты во все времена грешили этим блюдом. И не от изысканных вкусовых пристрастий, а потому что банально жрать было нечего. Стипендию пропивали в первую же пятницу, а ждать, когда родители пришлют денег на следующий месяц, — глаза можно вытаращить, а нет, не про глаза, — зубы на полку сложить, вот.
И тогда на помощь приходил старый добрый дошик. Преимущества этой едьбы в том, что там целая палитра вкусов и получается разнообразие, если не по фактажу, так по идее. Дешево, сердито, вредно. Ну, а кому было легко?
До сих пор, когда едем куда-нибудь поездом, покупаем старый добрый доширак, сразу просыпается ностальгия и теплые воспоминания о студенческой жизни. Общага, да. Это отдельная песня. Помню поставила я варить сгущенку на кухне и ушла к себе в комнату (ну первокурсница была, неопытная еще), прихожу как положено через 2 часа, а в кастрюле кипит себе вода. А где банка со сгущенкой? И никто не видал. Или как я варила щи, а в итоге кусок отборной говядины был кем-то экспроприирован и уничтожен прямо на месте, рядом с плитой. Я нашла и следы преступления, и грязную тарелку (как главный вещ. Док), но правды не добилась. Нет справедливости в жизни — это я еще тогда поняла…

В текстах у шута всегда будет юмор, жаргон, обращение на ты. Он не может писать скучные научно-популярные статьи по определению. И, слава Богу, что это так. И предлагаю почаще улыбаться, ведь, говорят, смех продлевает жизнь.


11. Опекун

Я в тебя верю, ты справишься.

Вплотную подходим к Архетипам стихии земли. Основная стратегия — стратегия мастерства. Их базовая потребность — все структурировать. Они заботятся о безопасности, обеспечивают стабильность, контроль. Это Опекун, Творец и Правитель.

Про Опекуна (Хранителя, Родителя) становится все понятно, когда мы представляем себе родителей. Как только появляется младенец в семье — сколько забот взваливают на себя папа и мама. И это они делают не по принуждению, а потому что сердце радуется, когда можно о ком-то заботиться, оберегать, защищать. Еще, если заморочиться и вспомнить пирамиду Маслоу, то там найдем, что безопасность — основная потребность после удовлетворения физиологии. И безопасность нам обеспечивает именно архетип Опекуна.

Поэтому люди неосознанно ищут того, кто будет заботиться о них, оберегать, обеспечивать тыл, пока они занимаются учебой, работой, бизнесом, творчеством или просто кутят. Опекун — очень важный архетип, который активизируется у каждого независимо от основных архетипов в разные периоды жизни. И если этот архетип у него главный — то человеку всегда нужен будет объект заботы.

Именно поэтому Опекуну просто жизненно необходимо о ком-то все время беспокоиться. На ум сразу приходит бабушка со своими носками, подштанниками и шарфом на полголовы. Ей важно чувствовать, что она нужна, что ее забота — это то, в чем нуждаются дети, внуки и все, кто под руку попал. Причем, у всех знаменитых Правителей, Творцов, Героев всегда были заботливые наставники, которые обеспечивали развитие и взлет своего гениального подопечного. Их успехи, взлеты и достижения доставляют Опекунам истинную радость.

Главные ценности Опекуна (Заботливый, Родитель, Хранитель) — покой, уют, стабильность, здоровье, защищенность. Он думает сначала о других, а в последнюю очередь о себе.

Самое главное желание — обеспечить безопасность и надежность близким.

Миссия — нести в мир добро, охранять семейные ценности.

Что делать в блоге: создавать пространство абсолютного приятия, делать акцент на сервисной поддержке, помощи 24/7, общаться тепло, проявлять участие и реагировать даже на самые незначительные запросы.

Опекун дает ощутить родительскую заботу, обеспечивает безопасную среду, домашний уют, защиту, помогает растить детей, воспитывать их, настроиться на добро, прощение, любовь. Открывает для человека пользу от благодарности, благотворительности, умеет поддерживать, проявлять сострадание, сочувствие.
Опекун сентиментален, бережно относится к воспоминаниям, любит альбомы. С ним мы вспоминаем тепло маминых рук. Некоторым (жаль, что не всем) везет и с папиными руками. Родительская забота возвращает нас в беззаботное, радостное детство.

Может показаться, что архетип Опекун не такой яркий, как Маг, Правитель или Любовник, и он не очень подойдет для раскрутки личного бренда. Но, смею заметить, что каждый из нас в любой момент времени нуждается в заботе, в чьем-то добром внимании, совете, поддержке. А еще вспомните про модное и необходимое сегодня делегирование. Хорошие помощники нужны всем.

Кому подойдет этот архетип: если ваш продукт обеспечивает безопасность клиенту, вы даете высокие гарантии, сфера здравоохранения, страхования, благотворительные организации и фонды охраны природы, воспитание детей, сервисное обслуживание чего бы то ни было, сфера услуг от клининга и маникюра до медицинских учреждений, наставничества.

Названия для постов: «Со мной ты в безопасности, доверься мне, я решу все твои проблемы», «Мы сделаем все за тебя», «Подпишись и получи подарок», «Мы быстро и безопасно доставим вас по назначению».

Хештеги и частотный словарик: заботиться, помогать, искренний, полезный, сочувствовать, безопасный, материнский, знакомый, полезный, вредный, хороший, плохой, подарки, щедрость, благотворительность, меценатство, эмпатия, тепло, медитация, стресс.

Текст
Любимый поставщик здоровых продуктов

Девочки, привет, сегодня варю дочке манную кашу и как всегда достаю бутылку с молоком от моего любимого магазина. Вы же знаете, что моя основная забота: чем бы таким хорошим накормить своего ребеночка, чтобы было
— безопасно (всегда обращаю внимание на состав продукта),
— достаточно калорийно (ух, сколько ему надо этих калорий для игр и роста),
— быстро (магазин организует доставку до дома),
— полезно (это прямо то самое натуральное, которое привыкли наши мамы и бабушки на рынках покупать).

У меня в холодильнике всегда найдется продукция этого магазина фермерских товаров для решения моих вкусных задач прямо по списку:
— Вкусная настоящая молочка
— Фермерское гипоаллергенное мясо
— Деревенская птица
— Свежая рыба
— Фрукты, овощи и ягоды
— Мед и пчелопродукты.

Кстати, у них есть сайт (ссылка), а там и отзывы можно почитать и результаты отчетов их системы контроля качества.

Я так привыкла заказывать у них продукты для себя и своей малышки, что искусственные магазинные уже и не хочется покупать. Девочки, рекомендую! Ммм, кашка получается ароматная и вкусненькая!

Текст
Моя дорогая бабушка

«Я никуда не поеду» — сказала твердо бабушка и присела на табуретку. «Я прожила здесь всю жизнь и хочу помереть здесь.» Маме и мне было одновременно и больно, и смешно слушать про помереть, но бабушка настаивала на своем. Ах, бабушка! Как же я помню свои каникулы в этом старом деревенском домике. Просыпалась всегда от запахов, которые тянулись с кухни. Бабушка старалась приготовить самое вкусненькое, что особенно я любила. Что там сегодня? А, ракушки с яйцом. С настоящим куриным яйцом, которое только что дед принес из курятника. Как он говорил: «натур продукт». А еще я помню маленьких новорожденных козлят, которых мокрых и слабых дед, бережно завернув в простыню, передавал бабушке на обработку и кормление. Как бабушка выхаживала их, а мне разрешала поить их молочком из маленьких детских бутылочек.
Память подкидывала все новые картинки из детства, когда я смотрела сейчас на бабушку, старенькую и беспомощную, которую ну никак нельзя оставлять одну в этом большом доме, так далеко от нас, от города, от благ цивилизации. А вдруг бабушка захочет поехать ко мне? В мою квартирку рядом с парком, он мог бы отдаленно напоминать ей лес, который начинался сразу за забором.
Решение созрело быстро: «А ко мне поедешь помирать?» «Да разве я тебе нужна, у тебя жизнь молодая, своя.» «А как же? Кто же мне ракушки будет варить и плюшки московские стряпать? Ба, ну давай. Ну хоть на месяц ко мне, по врачам тебя повожу, город тебе покажу. Там все изменилось. Тебе понравится.» Бабушка посмотрела на меня, улыбнулась, так тепло стало на душе от этой ее улыбки, и пошла собирать чемодан.
Берегите своего Опекуна. Ему достаточно тихих слов благодарности, ему важно понимать, что его заботу принимают, хотят и ценят.

Текст
Все твои тревоги уйдут

Привет, дорогая. Не можешь уснуть?
Ворочаешься уже два часа, а все безрезультатно? Вроде бы тишина полная в квартире, но ты слышишь, как капает вода в кране, как тикают часы, как у соседей бубнит телевизор. А еще этот пододеяльник постоянно сворачивается, одеяло сбивается в кучу, ткань почти царапает кожу.
Тебя беспокоит, что завтра на работу, а ты не выспишься? Будешь выглядеть утомленной, а как же доклад?
Я знаю, чем тебе помочь. Наше постельное белье такое приятное, такое мягкое, что ты заснешь сном младенца, как только твоей кожи коснется тончайший сатин.
Ты забудешь про дискомфорт, расслабишься и все тревоги уйдут.
Доставка бесплатная, цена …, для заказа пиши в директ.

Во всех текстах видна линия заботы о человеке. Это главное, на что нужно делать акцент в блоге Опекуна. Не он на первом месте, а нужды аудитории.


12. Творец


Если что-то можно придумать, значит, это можно создать

Сегодня заниматься творчеством считается хорошим тоном. Все бросились рисовать картины (пардон, писать), издавать свои бессмертные литературные вирши, создавать музыку (не без помощи компьютерных программ, кстати). Это современный модный тренд? Или общество развивается и достигает просветления? Творческие способности проявляются у огромного большинства. Ведь так было не всегда? Творцы были избранными, уникальными, непохожими на других, яркими в своем самовыражении, непонятными и недоступными. В этом отличие творцов. Они единичны. В той или иной степени, архетип Творца присутствует в каждом из нас, но истинного настоящего Творца не спутать ни с кем.

Творец ориентирован во внутрь себя. Ему не нужны признание и блага. Он творит ради творчества самого, ради процесса. Просто он не может по-другому. Чем отличается художник от человека, который хорошо качественно рисует? Тем, что художник не может не писать картины, он умрет, если не выльет на холст все, что внутри накопилось. Это смысл его жизни. Или писатели (которые настоящие) говорят, что это пишут не они, а будто высшие силы водят их пером и мыслеформы сами собой ложатся в красивые строчки, которые восхищают потом своих поклонников.

Творец умеет придумывать на ходу, из ничего, доставая откуда-то изнутри себя, без инструкций и пособий по созданию придумок. Он создатель нового мира. Не зря самый главный Творец — Господь Бог. Помните, как он из ничего создал мир? В этом весь смысл и красота.

Самое главное желание — создавать неповторимые произведения, чтобы оставить след в истории, войти в культурное наследие.

Отличительная черта — увлеченность, новаторство, неординарность.

Миссия — помогать людям самовыражаться в творчестве.

Хештеги и частотные слова: воображение, креатив, артистизм, творческий человек, художник, писатель, уникальные идеи, творчество,

Ниши и сферы деятельности: все направления культуры и искусства, рекламные агентства, мода, магазины одежды, ювелирных украшений, креативщики, дизайнеры, маркетологи.

Названия для постов: «100 идей для вашего дизайна», «Как создать индивидуальный стиль», «Как отличаться от других», «Уникальное предложение», «Товары для творчества по акции».

Творец это про чувства. Его сложно понять простой логикой, но на уровне чувств его можно прочувствовать до слез, до экстаза. Обращали внимание, как гениальная музыка действует на людей? Сердце трепещет, и внутри как будто все вибрирует, слезы на глазах, и полный восторг. Это мы всего лишь прикоснулись к творчеству, а Творец так живет всегда. На грани, на вдохе, непонятный. Как в той фразе: «Я художник, я так вижу».

Текст
Рассылка от агентства

Тема письма: Сделайте свой бренд узнаваемым

Хотите, чтобы ваш бренд продавал?

Мы помогаем в продвижении продукции или услуг. Наши клиенты увеличили продажи на 10% уже в первый месяц работы с нами.

Чем мы можем быть вам полезны:
— Разработка и дизайн-оформление фирменного стиля компании (название компании, логотип, слоган, фирменные цвета, шрифты и типографика, персонаж).
— Разработка стратегии продвижения в интернете (анализ конкурентов, формулировка УТП продукта, составление контент-плана, создание лид-магнитов, подбор эффективных каналов дистрибуции).
— Создание коммерческого сайта с нуля.
— SMM сопровождение в соц. сетях.
— Написание контента (продающих, информационных, развлекательных, рекламных текстов).
— Создание видеороликов для соц. сетей и сайта (под ключ: от сценария до проф. съемки в студии).
Наши преимущества:
— Грамотно таргетируем свои рекламные кампании, потому что обладаем полным знанием рекламного рынка.
— Делаем бренды узнаваемыми, потому что создаем уникальные стили.
— Экономим ваш бюджет, потому что делаем всю работу in-house, не придется переплачивать и искать специалистов по отдельности.

Отзывы наших довольных клиентов можно посмотреть тут (ссылка)

Запишитесь на бесплатный аудит до … (ссылка) и получите полноценный отчет о состоянии ваших соц. сетей и эффективности вашего коммерческого сайта. Обычная цена на подробный аудит …руб.

Начните Новый год с решительного онлайн обновления и позвоните нам по телефону +7 …


13. Правитель


Пункт 1. Я всегда прав,
Пункт 2. Если я не прав, смотри п.1

Правители — это императоры, короли, полководцы, банкиры, топы, руководители, крупные бизнесмены, серые кардиналы.

Самое главное желание — обрести власть, стать могущественным и влиятельным, пользоваться авторитетом.

Его отличительная черта — склонность контролировать все и вся. Иногда речь идет даже о тотальном контроле.

Миссия — обеспечить процветание своей семьи, своей компании, своей страны. Он хочет построить упорядоченный, системный понятный мир, который существует по правилам, который ему подконтролен.

Структурирует пространство: все должно подчиняться понятной логике, упорядочивает, обеспечивает соблюдений правил, обладает харизмой, силой, энергией, умеет управлять обстоятельствами, на любовь у него мало времени, — он занят важными делами (вершить судьбы, это вам не плюшки трескать),
много учится и потребляет правильный контент, часто говорит о долженствовании, в смысле «Делай, что должно и свершится, чему суждено». Он патриотичен, ценит законы и традиции.

Правитель помогает ощутить себя частью исключительного элитарного мира, помогает почувствовать силу власти, авторитета, достатка и процветания. Это талантливый управленец, умеет организовать идеальный порядок, требует дисциплины и прекрасно мотивирует людей.
Правитель реализует себя в политике, финансах, отраслях, связанных с безопасностью, умеет брать на себя ответственность и бремя руководства коллективом, требует сначала с себя, а потом с других.

Хештеги и частотные слова: статус, деньги, власть, контроль, имидж, авторитет, воля, привилегии, превосходство, влиятельный, успешный успех, традиционный, классический, торжественный, скучный, система, гордый, сильный, потенциал, энергия, топ-менеджер, статус, лидерство, иерархия, динамика, инструкции, правила, стандарты, алгоритм, корона, трон, лидер, босс, отец, господин, директор, менеджер ,управляющий, руководитель, президент, альфа-самец, поощрение и наказание, право, приказ, указ, цель, план, схема, модель, глаголы в повелительном наклонении, старый город, монументальные здания, знатные, роскошные, богатые, избранные, аристократическое общество, элита.

В блоге: помогают своей аудитории чувствовать статус, поднимать авторитет. Тематика связана с заработком больших денег. Создают эффектный образ, который выделяет личность сразу и заставляет доверять и прислушиваться. При этом правители не будут много рассказывать о себе в соц. сетях, про них слагают легенды другие, пишут отзывы, рекомендации. Правитель помогает людям достичь благосостояния, власти.

В постах общается с аудиторией, как с деловым партнером, официально, уважительно, создает имидж элитарности, уникальности, настаивает на индивидуальном подходе.

Названия постов: «Для тех, кто в теме», «Как выйти на доход +500к», «Кому прямая дорога в политику», «Порядок в головах — порядок в жизни».

Правителей мало, не каждый добирается до самых высот власти, бизнеса и способен еще и удержаться у руля. Всякий правитель стремится организовать некую общность людей, подчинить их своим законам, принимать ключевые решения, а затем сохранять, преумножать блага, обеспечивать им безопасность. Люди считывают эту силу, которая позволяет ему подчинять чужую волю себе. Причем, обычно никто никого не заставляет, а многие, наоборот, ищут эту силу извне, чтобы не думать, не решать, не нести ответственность. Вы уже понимаете, что это Архетипы Славного малого, Невинного, Любовника, Опекуна.
Чем сложнее архетип (как говорят, чем старше архетип), тем он интереснее для окружающих.

Текст
Когда все под контролем

Такая погода стояла чудесная, детки бегали по площадке, катались с горки, мы, мамашки, сбившись в стайку, болтали о детских болезнях, очереди в детский сад, когда выходить на работу, об усталости, что весь дом приходится тащить на себе, а когда же отдыхать? Короче, обо все и ни о чем, как вдруг моя малышка, которая еще минуту назад забралась на самый верх горки, кубарем скатилась с нее, перевернувшись, несколько раз пребольно ударившись о бортики, с шумом ляпнулась о землю.

Я застыла с открытым ртом, из которого готов был вылететь крик и меня сдержало только то, что на площадке столько детей, и их ну никак нельзя напугать моим ором. Все взгляды были прикованы к копошащемуся у подножия горки ребенку, который кряхтел, возился, пытаясь встать на ноги.

Я еще не успела даже кинуться к ней, протянуть руки помощи, пожалеть, погладить и поскорее увести домой ее, плачущую, несчастную. Как она повернулась ко мне и разбитыми губами, но совершенно взрослым голосом сказала: «Все под контролем. Не волнуйся.» Постояла, поразминала ушибленные конечности, вытерла варежкой кровь и побежала дальше играть с детьми, организовывать их в догонялки, потому что никто, кроме нее не мог их собрать в кучу.

Ей было три. А я уже чувствовала ее харизму, мощь и авторитет. Она редко ныла из-за ссадин и ушибов, злилась, если что-то шло не по расписанию, ненавидела опаздывать. Мне кажется, что мой ребенок с детства уже был взрослым, с абсолютно серьезными суждениями.

Текст
Все могут короли

«Стань успешнее успеха!»
«Масштабируйся!»
«Заработай миллион!»
«Заставь всех слушать тебя!»
«Прокачай свою харизму!»
«Стань хозяином своей судьбы!»

Как же часто маркетинг играет на естественной страсти простых смертных хоть чуть-чуть приблизиться к заветному статусу Правителя. Что ж, это вполне себе, по-человечески. Как сказал Аль Пачино в фильме «Адвокат Дьявола»: «Тщеславие — мой любимый грех».

Хочу поговорить сегодня о таком сложном, манящем, для многих недоступном Архетипе Правителя.
Все хотят огромных денег и роскоши, но не все понимают, что обратная сторона власти и богатства — большая ответственность.

Вспомните какое-нибудь чрезвычайное происшествие, когда все растеряны, в панике не знают, куда кинуться. И вдруг находится один (на целую толпу — только один!) лидер, который возьмет все в свои руки: точно определит масштаб бедствия, обозначит круг задач, распределит роли и обязанности, проруководит конструктивными действиями. Его внутренней энергии хватит на упорядочивание хаоса, подчинение всех и вся своей воле.
Даже без каких-то экстраординарных ситуаций мы всегда точно определяем Правителя. Замечали, что иногда человек, войдя в комнату, даже еще не раскрыв рта, одним движением головы, взглядом и манерой держать себя уже привлек всеобщее внимание. Все как будто склонили головы перед ним, признавая бесспорного лидера. Это энергетика Архетипа Правителя.

Он на вершине пирамиды. Таких людей немного. Это и понятно. Атрибуты власти и денег (яхты, дворцы, корпорации, брендовые вещи, автомобили премиум класса, часы и проч. luxury) доступны избранным.
Личный магнетизм Правителя — безупречный вкус, стиль и манеры. Он олицетворение статуса и масштаба. Вот почему он так привлекателен в наше время хаоса и нестабильности. Люди боятся брать ответственность на себя, а Правитель с радостью это делает.

Его стратегия — власть и управление.
Самые ценные качества — устойчивость, предсказуемость, готовность и умение руководить людьми.
Забыла сказать, что Правителя редко любят. Его боятся или уважают, ему завидуют. Но любить — это к другому архетипу.


Заключение


Книга подошла к концу, но не мое исследование архетипов. Она будет постоянно дополняться новыми примерами текстов. Каждый из нас обладатель гремучей смеси из архетипов, в разные моменты жизни они проявляются своей светлой или темной стороной. И все-таки два-три архетипа у нас ведущие. Именно они определяют нашу уникальность.

То, что вы носите, едите, читаете и говорите, транслирует вас миру. Дизайнеры давно используют теорию бренд-архетипов, подбирая образы и точно попадая в сердце своими луками. Маркетологи, вообще, считают книгу М. Марк и К. Пирсон библией маркетинга и строят на ней свои рекламные кампании, успешно продвигая товары и услуги всем нам. И, конечно, никому не избежать влияния архетипов на нашу вербалику, на выражение мыслеформ.

В социальных сетях мы не только постим фотки или картинки, мы общаемся словами изо рта или написанные текстом. Мы создаем свой определенный имидж, чтобы люди почувствовали общность и симпатию. И да, мы продаем через контент. В этом нет ничего стыдного, наоборот, формируя вокруг себя теплый круг единомышленников, людей, близких нам по духу, мы легко осуществляем продажи товаров или услуг, превращая этот процесс в приятное времяпрепровождение.

Как всех людей впихнуть в 12 архетипов, ведь все разные, со своими тараканами. Отвечаю: в одном и том же человека присутствует адская смесь всех архетипов: сегодня она заботливая мать-наседка (Опекун), с понедельника достигатор, впахивающая на работе по 12 часов (Герой), ночью мурлычит мужу на ушко что-то очень сексуальное (Любовник) и т.д. Так вот, ведущих архетипов всего три. Проходим тесты (они есть в свободном доступе в интернете) Раскладываем их по схеме:
— Главное желание
— Цель
— Страх
— Стратегия

Затем выстраиваем контент, исходя из желаний и страхов вашей Целевой Аудитории.

Передавайте через контент не навязанные чужие ценности (где-нибудь подсмотренный классный, но не ваш кадр и текст), а свои, присущие только вашему архетипу. Делайте это не в лоб, а через поведенческие реакции, поступки, отношение к тому или иному инфоповоду.

И второй способ, используйте слова-триггеры в заголовках, постах, видео, но только те семантические конструкции, которые использует ваш архетип, вы сами, не придумывайте лишнего. Пользователи сразу поймут, что это не родное, и уйдут, потому что потреблять неправду, фальшь сейчас уже никто не будет.

Я написала эту книгу потому, что писать тексты можно легко и без напряга, когда знаешь свой ведущий архетип. Этому не учат почти нигде. Мне захотелось собрать теорию про архетипы и практические написанные тексты для наглядности под одной обложкой.

Я написала эту книгу еще и потому, что мы каждый день потребляем столько инфомусора, что было бы удобно различать блогеров, экспертов и не брать то, что тебе точно не зайдет, даже не отвлекаться на это. Когда ты понимаешь архетипы, когда ты точно знаешь свои, то легче подбирать себе сообщество, так сказать, клуб по интересам, и потреблять контент, который тебе отзывается.
Архетипы — это всего лишь инструмент, знание которого сразу поставит вас на другой уровень.
Но не переживайте, если сразу не случится гениальных текстов. Мы все имеем право на ошибку.
Пишите только о том, что пережили сами, в чем разбираетесь по-настоящему, что вас зажигает, или чем вы были напуганы или удивлены.
Тема должна быть и важной, и интересной, и интригующей.

Какие можно применить стилистические приемы, чтобы ваш текст заиграл в духе вашего архетипа:
— Обращение на ты или на вы. Важный момент. Бунтарь, Славный малый или Невинный вполне себе может позволить тыкать. И это не будет оскорбительно или неуместно.
— Метафорично или конкретно: посмотрите, какой язык присущ вашему архетипу, может, это витиеватый, с кучей ссылок, описанием дуба на три страницы или все сухо, по существу, без излишеств.
— Коротко или длинно: Чехов, как вы помните, был за краткость. Но не всегда нам нужна лаконичность, иногда, чтобы сохранить эффект присутствия необходим долгий разговор.
— Сложно или просто: если ваша задача — кручу, верчу, запутать хочу — то да, используйте спец. термины и страшный профессиональный жаргон. Но по секрету замечу, что чем проще изложена информация, тем легче она воспринимается, запоминается и охотнее используется.
— Грамотно или с ошибками. Конечно, читать грамотно выстроенную речь приятно. А обычному простому человеку свойственно ошибаться, вот и получается, что не все архетипы проверяют написанный текст на предмет ошибок. А еще есть такой хитрый прием поднять охваты: сделать намеренно ошибку в каком-то очень простом и общеупотребимом слове, и вот тут взрываются комменты, потому что только ленивый не захочет указать тебе на твой промах!
— От первого лица или обезличено: все зависит от вида текста (сторителлинг, продающий, полезный).

Писать тексты — это такое же ремесло, как шить одежду, печь торт или строить дом. Поэтому, начиная писать, накидайте план.

Надеюсь, что моя книга была вам полезна. На основании информации из нее вы легко определите в каком ключе вам писать, как через тексты проявляться в соц. сети.
А я вас жду на своем канале на Дзен Ягодная Я, где пишу только на личные темы, про собственный опыт.
Мне важно знать, понравилась ли вам эта книга, оставьте, пожалуйста, отзыв на Литрес и в моей группе в VK feklinaelena_smm.

И помните, каждому есть, о чем рассказать.
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